ПОЛОЖЕНИЕ

О проведении 2-го городского конкурса 

экологического плаката, социальной рекламы 
и общественных инициатив на тему

благоустройства города
«Город для человека - Человек для города»
1. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ:

Городской конкурс экологического плаката, социальной рекламы и общественных инициатив на тему благоустройства города (далее Конкурс) проводится в рамках мероприятий, приуроченных к месячнику чистоты города. Организатором конкурса является Администрация городского поселения Углич при поддержке МУ Управление топлива, энергетики, дорожного и жилищно-коммунального хозяйства г.Углич и МУ «Центр досуга «Цветочный» города Углич. 
Официальные партнеры конкурса: Угличское общественное телерадиовещание, ООО «Авто радио Углич», ООО «Издательский дом «Углич», Угличское рекламной агентство «УРА».
2. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ КОНКУРСА

- привлечение общественного внимания к проблемам экологического состояния,  благоустройства, поддержания чистоты и порядка в общественных местах, на улицах и придомовых территориях города Углича
- поддержка творческих и социально-значимых общественных инициатив, способствующих  решению актуальных проблем в деле благоустройства территорий города,
- повышение престижа социальной рекламы, пропаганда лучшей социальной рекламы среди населения;

- выявление и поддержка талантливых художников, дизайнеров и фотохудожников;
- формирование активной жизненной позиции у молодежи в отношении решения проблем благоустройства и поддержания чистоты городских территорий.
- привлечение широкого круга горожан для формирования банка данных о ландшафтном дизайне и идей благоустройства города.
3. ПОРЯДОК ПРОВЕДЕНИЯ КОНКУРСА, ТРЕБОВАНИЯ К РАБОТАМ
Конкурс проводится по номинациям и возрастным группам (не более двух работ от одного участника в номинации «Экологический плакат», в номинации «Социальная реклама» подноминации «радиореклама» - не более двух работ от одного участника:
	Номинация
	Содержание 
	Возрастные группы

	“Экологический плакат”
	Плакаты, затрагивающие экологические проблемы города и окружающей среды в целом.
	6-10 лет
	11-15 лет
	16-18 лет

	«Социальная реклама»:

· Печатная продукция (плакат, листовка, календари, буклеты, брошюры, закладки)

· Мультипликация, флеш-анимация

· наружная реклама (баннер)

· Радиореклама

· Телевизионная реклама
	Работа должна представлять интересы широкого круга общественности и быть направлена на достижение общественно-значимой цели – привлечение населения к проблеме благоустройства, поддержания чистоты и порядка в общественных местах, на улицах и придомовых территориях города Углича. Каждый проект должен соответствовать тематике конкурса и сопровождаться слоганом.
	14-17 лет
	18-35 лет
	Старше 35 лет



Правила оформления работ
Номинация «Экологический плакат»:
Работы, выполненные в любой технике живописи, предоставляются в формате не менее А3, обязательно сопровожденные «биркой» (15*6 см.) в правом нижнем углу лицевой стороны плаката, где указаны название работы, имя и фамилия автора, возраст, место учебы. При создании плакатов в технике коллаж допускается использование фотографических элементов. 
Номинация «Социальная реклама» - печатная продукция:
Формат работ не ограничивается. В жюри предоставляется качественная цветная принтерная распечатка работы в формате А4, с приложением электронного варианта на CD в формате TIFF (разрешение не менее 500 dpi, цветовой режим – CMYK), или CorelDraw, или PhotoShop. Электронному варианту присвоить имя, состоящее из указания имени участника, номинации, возраста, места работы (учебы), его контактной информации, названия работы. Пример:/Иван Иванов/социальная реклама плакат/25/рекламное агентство/тел 89601111111/Береги свой город
Номинация «Социальная реклама» - наружная реклама:
Работы предоставляются в формате А4 (качественная цветная принтерная распечатка). Вместе с работой предоставляется электронный вариант эскиза на CD в формате TIFF (разрешение 700 dpi,  цветовой режим – CMYK, размер А4), или CorelDraw, или PhotoShop с указанием вида и реального размера рекламного носителя (размер не должен превышать следующие параметры: 6м. – ширина, 3 м. – высота). Электронному варианту присвоить имя, состоящее из указания имени участника, номинации, возраста, места работы (учебы), его контактной информации, названия работы. Пример:/Иван Иванов/социальная реклама плакат/25/рекламное агентство/тел 89601111111/ Береги свой город
Номинация «Социальная реклама» - Мультипликация, флеш-анимация:
Для выполнения работ конкурса используется следующее программное обеспечение:

· Adobe PhotoShop CS3;

· 3DS Max7;

· CorelDraw X3;

· Macromedia Flash 8;

· Adobe After Effect

· Scratch и т.д.

Готовая работа представляет собой собранный и готовый к показу мультипликационный фильм, Flash-ролик или презентацию в одном из следующих форматов: .avi, .swf, .ppt, .mpg, .dat, .wmv; с титрами в начале клипа (первые 10 секунд), которые содержат информацию о Ф.И. участника, месте учебы (школа, класс); продолжительность демонстрации мультипликационного фильма не более 3 минут.
Критерии оценивания работ: сценарий, композиция и режиссура, приемы анимации, аргументированность и убедительность представленной работы, уровень использования графических редакторов и технических средств, звуковые и спецэффекты, художественное оформление.

Номинация «Социальная реклама» - радиореклама

Аудио ролики предоставляются в готовом виде на CD или DVD носителях в любом формате (не более 30 сек.). Имя файла должно содержать ФИ участника, возраст, наименование ролика. Работы одного участника могут быть записаны на один носитель.
Сценарии аудио роликов предоставляются в печатном и электронном виде в формате А4 с подробным описанием. Работы в номинации «Радиореклама», оформленные только в виде сценария, не могут претендовать на 1-е призовое место.
Номинация «Социальная реклама» - телевизионная реклама

Сценарии видео роликов предоставляются в печатном и электронном виде в формате А4 с описанием и раскадровкой. Сами телевизионные ролики предоставляются в готовом виде на CD или DVD носителях в любом формате (не более 30 сек.). Имя файла должно содержать ФИ участника, возраст, наименование ролика. Работы в номинации «Телевизионная реклама», оформленные только в виде сценария, не могут претендовать на 1-е призовое место.
Примечание:  В работах номинации «Социальная реклама»  не должны упоминаться коммерческие организации и индивидуальные предприниматели, а также конкретные марки (модели, артикулы) их товаров, равно как и марки (модели, артикулы) товаров, являющихся результатом предпринимательской деятельности некоммерческих организаций.

Соблюдение авторских прав и отсутствие в работе элементов плагиата обязательно. При обнаружении последних, предоставленная работа автоматически снимается с конкурса.
4. СРОКИ ПРОВЕДЕНИЯ КОНКУРСА

Конкурс проводится в два этапа:

    с 1 февраля по 25 апреля текущего года. 
Присланные на конкурс работы не рецензируются и авторам не возвращаются. Принятие приглашения к участию в Конкурсе дает право организаторам использовать конкурсные работы для нужд и в целях рекламы Конкурса, экспонировать во время проведения Конкурса, а также после его завершения на улицах города по своему усмотрению, демонстрировать любыми возможными способами как целое, так и часть произведения (проекта). 

5. УЧАСТНИКИ КОНКУРСА, ОБРАЗЕЦ ЗАЯВКИ НА УЧАСТИЕ
Участниками конкурса могут быть отдельные угличане и творческие коллективы (предприятий и организаций различной сферы деятельности, рекламных агентств, профессиональных художников, дизайнеров) города в возрасте старше 6 лет (в зависимости от номинации). 
Работы принимаются до 25 апреля по адресу: г.Углич, ул.Ярославская, 4, каб.16 (Администрация городского поселения Углич). Тел. для справок: 2-22-32 (Городецкая Вера Михайловна) 
  Работы принимаются только при наличии заявки по установленному образцу (см. приложение №1). Работа автора, не предоставившего (неполно предоставившего) сведения, указанные в бланке участника конкурса, а также проект, представленный позже указанного срока, к участию в конкурсе не допускается. 

6. ПОДВЕДЕНИЕ ИТОГОВ КОНКУРСА

Состав жюри конкурса выбирается из числа представителей Администрации городского поселения Углич (МУ Управление топлива, энергетики, дорожного и жилищно-коммунального хозяйства г.Углич; Отдел архитектуры и земельных отношений Администрации городского поселения Углич; Отдела по взаимодействию с ТОС), официальных партнеров конкурса, депутатов Муниципального Совета городского поселения Углич, известных угличских художников и дизайнеров.

Подведение итогов конкурса осуществляется профессиональным жюри с учетом следующих критериев:
• соответствие требованиям заявленной тематики конкурса, выбранной номинации и жанру;
    • оригинальность идеи;
    • творческое воплощение идеи.
Участники всех номинаций конкурса награждаются памятными дипломами конкурса. Победители конкурса (1-е, 2-е, 3-е места) награждаются специальными дипломами от организаторов конкурса и ценными подарками. Лучшие работы выставляются (транслируются) официальными партнерами конкурса в заранее оговоренных общественных местах (в заранее оговоренном формате).
Церемония награждения участников и победителей в номинации «Экологический плакат», «Социальная реклама», «Социальная инициатива – ландшафтный дизайн» пройдет в рамках городского праздника «Эко-город» в мае 2011 г., с организацией выставки работ всех участников. Репродукции работ победителей в номинации «Экологический плакат» и «Социальная реклама» будут расположены на территории городского поселения Углич во всех точках, разрешенных для размещения наружной информации.
Приложение 1
Заявка на участие в городском конкурсе

экологического плаката, социальной рекламы и общественных инициатив

на тему благоустройства города 
«Город для человека - Человек для города»

 (прилагается к работе)

  
Ф.И.О. (для творческих коллективов перечислить всех участников) ____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Возраст (для творческих коллективов указать «возрастной разброс» /от… до…/) _________________________________________________________________________

Место учебы/работы (ФИО преподавателя (руководителя проекта), если есть) ______________________________________________________________

________________________________________________________________________________

Адрес проживания (для творческих коллективов адрес организации, от которой участвуют): _________________________________________________________________________________________
Телефон для связи: ________________________________________________________________________
Номинация:________________________________________________________________________________
            («Экологический плакат»,  «Социальная реклама», «Социальная инициатива»).
Работа №1: _______________________________________________________________________________          (подноминация – если есть, название работы, социальный слоган – если есть)
__________________________________________________________________________________________
Работа №2: _______________________________________________________________________________       (подноминация – если есть, название работы, социальный слоган – если есть)
__________________________________________________________________________________________
Работа №3: _______________________________________________________________________________ (подноминация – если есть, название работы, социальный слоган – если есть)
__________________________________________________________________________________________
В случае предъявления требований, претензий и исков третьих лиц, в том числе правообладателей авторских и смежных прав на представленную работу, участник обязуется разрешать их от своего имени и за свой счет

Дата подачи заявки в оргкомитет ____________________________   Подпись участника_____________
В помощь участникам конкурса…

Несколько слов о «Социальной рекламе» 
СОЦИАЛЬНАЯ РЕКЛАМА (юридический словарь) - особый вид рекламы, которая представляет общественные и государственные интересы и направлена на достижение благотворительных целей. В С.р. не должны упоминаться коммерческие организации и индивидуальные предприниматели, а также конкретные марки (модели, артикулы) их товаров, равно как и марки (модели, артикулы) товаров, являющихся результатом предпринимательской деятельности некоммерческих организаций.

Социальная реклама может наглядно и ярко воплотить любой образ, привлечь внимание, заставить задуматься и призвать к активным действиям. ЕЕ главная цель - привлечь внимание к социально-значимым проблемам (в ключе данного конкурса – проблемам экологии, бережного отношения и благоустройства городской территории), изменить отношение людей к ним. В долгосрочной перспективе цель такой рекламы – создать новые социальные ценности» и как следствие - стремление изменить поведенческую модель общества. 

Чтобы социальная реклама «работала» нужно четко видеть предмет рекламы: отразить проблему, и  предложить позитивное решение. Но, нужно помнить, что, осуществляя попытку навязывания образа «Правильного поведения горожанина», создатель «социальной рекламы» должен этот образ как-то подкрепить (мотивация, образ должен быть реально существующий).

Например, самый банальный вариант: В некоем городе существует проблема вандализма, наплевательское отношение к местам общественного пользования  – это одна сторона медали (мы зачастую видим на рекламных стендах именно призыв бороться с этим явлением), другая сторона медали это детские и молодежные экологические дружины, службы благоустройства, наши мужественные дворники, которые и в мороз и в зной добросовестно выполняют свою работу и т.п. – организации и люди, которые своей работой фактически занимаются предотвращением развития этого явления. Так посредством рекламы деятельности подобных организаций, посредством рекламы «чистого, уважительного» образа жизни, жизненной активности и можно получить желаемый результат в долгосрочном периоде – чистый, красивый город и жителей, которые могут эту чистоту и красоту сохранить и преумножить.

Приведем еще один пример – все знают, к каким жутким экологическим последствиям может привести загрязнение водоемов и других территорий, как отвратительно выглядят стихийные свалки, а сломанные детские площадки могут привести к травматизму малышей – можно «рекламировать негатив», а можно рекламировать положительный образ дедушки, который вместе с внуком ремонтирует «общественную» песочницу, или молодых мам, которые, поставив по одаль себя колясочки, организовали экологический десант и собирают разбросанные в парке отдыха битые бутылки и т.п. (все перечисленные выше образы имеют совершенно реальный в Угличе прецедент).
Социальная реклама является мощным инструментом формирования общественного мнения. А это весьма необходимо Угличу в данный период, поскольку социальная реклама способствует укреплению социальной инициативы населения в деле благоустройства города, восстановлению правильных отношений между людьми и природой, между службами, которые занимаются благоустройством города для горожан и самими горожанами, которые должны поддерживать то, что «дано им в руки», в сохранности и целости, чтобы на этой основе – у нас сформировалось не просто «гражданское общество», а Общество с гражданской ответственность.
Оргкомитет.

Вот несколько примеров социальной рекламы на различную тематику:
Видеоролик «Засоряя город, мы сорим деньгами» можно посмотреть здесь - http://mfsr.ru/participants/?content=work&id=731
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